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RendementEvent

Sessie 1 - aanvang 14.00 uur

"Focus op de doelgroep én verruim je blik"
Eric Hinfelaar (WD Marketing)

"Fair Trade is uit!"
Willemien Blankenaauw (Xummum / Hema)

"Waar zitten de knoppen van mijn medewerkers?"
Hans Prins (BackStory)

"Knowing Your Consumer - how good are we at it?"
Waheed Bhatti (Stride BV)

"Cognitieve psychologie - hersenen, geheugen en emotie"
Prof. Dr. Albert Postma (Universiteit Utrecht)

Netwerkborrel / wapenfeiten kasteel

Uw investering € 35 excl. btw

Sessie 2 - aanvang 19.00 uur

"Focus op de doelgroep én verruim je blik"
Eric Hinfelaar (WD Marketing)

"Fair Trade is uit!"
Willemien Blankenaauw (Xummum / Hema)

"Waar zitten de knoppen van mijn medewerkers?"
Hans Prins (BackStory)

"Knowing Your Consumer - how good are we at it?"
Waheed Bhatti (Stride BV)

"Tot het uiterste gaan met filmcrew en acteurs”
Steven de Jong (Regisseur "De Hel van '63")

Netwerkborrel / wapenfeiten kasteel

Oogstfeest met Vrouwe Sylvia ...

WD Marketing




Focus op de'doelgroep

enverruim je blik.
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MOSAIC Consumenten Segmentatie EE: mog,.saic

De Welgestelden
De Succesvolle
Gezinnen

De Dynamische
Families

Het Landelijke

G Gezinsleven

De Ontwikkelde
Stedelingen
De Traditionalisten

De Vrije
Geesten

De Pensioengenieters

De Knokkers De Modale
Burgers

Status/ Inkomen

Samenw onenden | | Senioren

Alleenstaanden Gezinnen | Gepensioneerden

WD Marketing



F 2.300 velden
aan extra T

informatie

 Euur / koop
woning

Landelijk /

stedelijk / Welke auto
buurten

Uw
klantinformatie

Lezen/ RTV Mentaliteit /
Internet Levensstijl

Loondienst?

Alle 7,2
miljoen HH
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Programmabladen

MOSAIC Consumenten Segmentatie EE: m&saic

De Welgestelden

De Succesvolle

De Dynamische Gezinnen

Families

Het Landelijke

@ Gezinsleven

De Ontwikkelde
Stedelingen

De Vrije
Geesten

De Pensioengenieters

De Modale
Burgers

Status/ Inkomen

Samenw onenden | | Senioren
Alleenstaanden Gezinnen | Gepensioneerden

WD Marketing



Aanwas

MOSAIC Consumenten Segmentatie EE: mog,,saic

De Succesvolle
Gezinnen

De Dynamische
Families

Het Landelijke

° Gezinsleven

De Ontwikkelde

Stedelingen
De Traditionalisten

De Vrije
Geesten

ensioengenieters

Status/ Inkomen

Burgers

Samenw onenden | | Senioren |
Alleenstaanden Gezinnen | Gepensioneerden

WD Marketing






Kenmerken

F20 1 Weltevreden Stellen

F21 - Eigenzinnigen

BO5 - Cultuurgenieters

ABourgondisch
Adoge sociale klassen
HOrdelijk

Aviiddelbare / hoge opleiding
Adoog inkomen
Acoopwoning

Aechtpaar
5564 jaar
A/olwassen kinderen

Monateurs
Adoge functies
Avrije beroepen

Adoge opleiding
Adoog inkomen
Aoopwoning

AGezinnen
AOuders 3564 jaar
Ainderen 616 jaar

Aaatschappelijk betrokken
AComfortabel bestaan
Aunst en cultuur

Adoge opleiding
ARelatief hoog inkomen
Aoop appartement

AGepensioneerden
Aveel echtparen
565 plussers

Volkskrant, Tuin- en Inrichting, TROS,
Discovery Channel

Volkskrant, Beleggeren Reizen,
TROS, BBC, Natiorfakographic

Elsevier, HP De Tijd, KRO, BBC, National

Geographic




Bindende factor

Doelgroep ++

B

Groep G m

BO5 G26, 24, F20;, 218
23, 22 19, 18
Doelgroep + Groep | Groep J Groep E
140, 37 J41 E15, 16
Bedrijf + Bedrijf ++




NPOleefstijlen

Doelgroep Gemakzoe- Tolerante Standyastige Participeren-
kende Burger | Wereldburger | Gelovige de Burger
Bezorgde Ambitieuze Zorgeloze Zorgzame
Burger Pleziermaker | Spanning- Opvoeder
zoeker

NPO




Verruim je blik

MOSAIC Consumenten Segmentatie

Status/ Inkomen

Families

De Ontwikkelde
Stedelingen

Tolerante De Traditionalisten

Wereld

burgers

De Vrije
Geesten
Ambk
tieuze

Plezierma

-kers

De Dynamische

De Succesvolle
Gezinnen

Huidige
leden

Opvoaders kijken

TROS!

Het Landelijke
Gezinsleven

Gemak
zoekende
Burgers Pensioengenieters

Bezorgde
Burgers

2 Modale
Burgers

Samenw onenden | | Senioren |

Alleenstaanden

Gezinnen | Gepensioneerden
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Verruim je blik

MOSAIC Consumenten Segmentatie

Status/ Inkomen

Families

De Ontwikkelde
Stedelingen

Tolerante De Traditionalisten

Wereld

burgers

De Vrije
Geesten
Ambk
tieuze

Plezierma

-kers

De Dynamische

De Succesvolle

Gezinnen AanwaS
komt van N
Zorgzame VP R O ° gtelz_ﬁrslgvléne
Opvoeders
leden!

Gemak
zoekende
Burgers Pensioengenieters

Bezorgde
Burgers

2 Modale
Burgers

Samenw onenden | | Senioren |

Alleenstaanden

Gezinnen | Gepensioneerden
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Ondernemers

MOSAIC Consumenten Segmentatie

Families

De Ontwikkelde
Stedelingen

De Dynamische

De Welgestelden

De Succesvolle
Gezinnen

Het Landelijke

@ Gezinsleven

De Traditionalisten

=
[<B]
= De Vrije 53 O%
S Geesten ]
= Vooral BO7 ! . .
= De Pensioengenieters
(%2}
=
[3+] De Modale
7 Burgers
Samenw onenden | Senioren
Alleenstaanden Gezinnen | Gepensioneerden
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BO7c¢ Bewuste Starters

Kenmerken

&5-34 jaar

Alleenstaanden

Moge opleiding

Mog laag inkomen

ASchuld/ Lening

Aduurwoning

MNog veel verhuizingen
Aolklore en vreemde talen
Maatschappelijk betrokkenheid




Mentaliteit

BO7 1 Bewuste Starters

Bewuste Starters zullen zichzeleen materialistennoemen. Zij hechten, vinden zijzelf, weinig waarde aan uiterlijkheden. Voor Bewuste Starters betekent dit dat zjj
geen kleding van populaire merken zullen kopen en niet de laatste trends willen volgen. Zij zijn hier bewust mee bezigmemverdoor dan ook een groep die zich
afzet tegen de gevestigde orde. Zij creéren hun eigen cultuur. Bij deze cultuur horen desondanks toch ook weer merken eldéegbruiken, al zijn deze
verschillend van de laatste modetrends die men vindt in de dure modezaken. Zij veroordelen nog wel eens de opperviakkigihdi consumptiemaatschappij. Zelf
verdiepen zij zich, in plaats van in de laatste modetrends, liever in vreemde volkeren en andere talen. Zij ervaren dihataerier om een meer globale wereldvisie
te kunnen krijgen. Hiervoor gaan zij ook op reis naar verre landen. Vanuit hun bewuste levensinstelling vindt men BewusézsStek wel in natuurvoedingwinkels.
Zij eten graag vegetarische gerechten, biologische groenten en zijn ook wel bereid om hier geld aan uit te geven. Zij neeszh het openbaar vervoer aangezien zi
in bezit zijn van eei®\jaarkaart, maar een deel van hen heeft ook wel een tweedehands auto. Zij geven dan de voorkeueeanuto die qua nieuwwaarde uit een
hoge prijsklasse komtOok al hebben zij hier vaak niet het geld voor, zij laten zich ook in deze keuze eerder leiden door hun kritische enéo&wessvisie dan door
hun portemonnee. Bewuste Starters hebben dan ook een schuld bij de bank of een studieschuld. Om het leven te blijven leidgrathbiéren, kloppen zinakkelijk
aan bij de bank om extra geld te lenein dit opzicht lijken Bewuste Starters op andere jonge mensen. Een andere overeenkomst is dat ze, net als andere jonge
mensen,veel op internette vinden zijn. Zij zoeken hier allerlei informatie op over wat er in de stad gebeurt, waar de goede films draaien en ofj&uke concerten
of festivals zijn. Bewuste Starters vinden het prettig om zich cultureel bezig te houden. Zij zijn geinteresseerd in kigestrehiervoorgraag naar een museunHun
algemene ontwikkeling is voor hen zeer belangrijk. Zij lezen veel literatuur, luisteren naar jazz en blues om hierdoonfoet teehebben een intellectuele groep te
zijn. Voor Bewuste Starters is diepgang aanbrengen in hun leven een belangrijke waarde. Zij ervaren de samenleving omrharshekals opperviakkig. Volgens
hen denken mensen niet na over de zin van het leven. Bewuste Starters zoekepeving in zaken als betrokkenheid bij de natuur en het miliij voelen zich als
onderdeel van de aarde in zijn totaliteit en hierbij willen zij dichter bij de aardse zaken als het plantenrijk staan damatgyi€le zaken als dure auto's. Bewuste
Starters hechten veel waarde aan spiritualiteit en verbeeldingskracht. Zij ervaren deze waarden als een bekwaamheid wagrange\vzan anderen kunnen
onderscheiden. Ondanks het feit dat zij de behoefte hebben zich te onderscheiden, is voor hen gelijkwaardigheid en ruimdbaikkeen belangrijke drijfveer van
hun doen en latenZij willen door anderen niet beperkt worden in hun doen en laten en zich onafhankelijk voelierdoor kunnen Bewuste Starters hun levenslust
laten stromen en komt de creativiteit vrij om een opwindend leven te leiden.

Veronica, Discovery, MTV, literatuur, HP/De Tijd, Elsevier
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